SEO-продвижение: определение, принципы и особенности внедрения в современных реалиях работы поисковых интернет-систем

Инструкция:
1. Изучить теоретический материал и ответить ПИСЬМЕННО В ТЕТРАДИ  на контрольные вопросы.
2. Ответы выслать на проверку в виде документа MS Word до 15:00 текущего рабочего дня на почту группы
 
Вопросы: 
1. Какие Вы знаете методики по продвижению сайта? 
2. Перечислите виды поисковых запросов. 
3. Перечислите преимущества и недостатки SEO. 

Теоретическая часть 
[bookmark: _GoBack]По данным Фонда Общественное мнение доля активной аудитории интернета в России (это выходящие в Сеть хотя бы один раз за сутки) составляет 57% (66,5 млн. человек). Годовой прирост интернет пользователей, выходящих в сеть хотя бы один раз в месяц, составил 9,2%. 
Правила игры специалистам по продвижению сайтов задают поисковые системы. Традиционно работа с продвижением сайта начинается с поисковой оптимизации. Выход в ТОП — это самый естественный способ показать сайт именно целевой аудитории в момент, когда пользователи действительно его ищут. Продвижение в рунете определяется двумя поисковыми системами — Google и Яндекс. 
SEO-оптимизация – это комплекс мер, направленный на улучшение качества сайта. 
Ранжирование – процесс определения позиции сайта на основании его рейтинга. 
Виды поисковых запросов: 
· Информационные – запросы конкретной информации (в каком году основан Ставрополь; где купить щенка породы болонка); 
· Навигационные 	– 	запросы, 	ориентированные 	на 	поиск 
определенного сайта (официальный сайт СКФУ, Facebook); 
· Транзакционные – запросы, ориентированные на определенное действие (скачать книгу К. Храповицкого «SEO копирайтинг», купить обои). 
Механизм этого метода заключается в такой доработке сайта, которая позволяет поднять его в выдаче поисковых машин. Это достигается при помощи комплекса мер, которые можно разделить на две группы: оптимизация внутренних и внешних факторов. К первым относится работа над контентом, структурой сайта, тегами и т.д. А внешняя оптимизация состоит в наращивании ссылочной массы, что учитывается практически всеми поисковыми машинами при ранжировании.  
Основные преимущества данного вида рекламы состоят в: 
· охвате широкой аудитории, так как подавляющее большинство пользователей ищет информацию о требуемых товарах или услугах через поисковые системы; 
· естественности и ненавязчивости, так как доверие к результатам поиска выше, чем к остальным распространенным видам рекламы, что в итоге делает поисковую оптимизацию незаметной для рядового пользователя; 
· относительной дешевизне привлеченных посетителей на сайт; 
· четкой направленности, так как при грамотной оптимизации пользователи переходят на те страницы, которые наиболее релевантны запросу и содержат искомую информацию. 
Но SEO имеет и некоторые недостатки, среди которых основные связаны с: 
довольно большим количеством времени, которое требуется для достижения результата – в среднем проходит 1-2 месяца до выхода в ТОП с начала оптимизации по самым простым запросам, 3-4 по более конкурентным и больше 4 по популярным. Все эти сроки справедливы для сайтов с хорошей внутренней оптимизацией; невозможно прямое влияние на результат, так как результат зависит от 
многих факторов; 
трудностью вывода на рынок принципиально новых товаров и услуг – 
пользователи, незнакомые с ними, просто не будут их искать. 
Ранжирование – процесс определения позиции сайта на основании его рейтинга.  
Несмотря на рост мультимедийной составляющей интернета, важную роль в поисковой оптимизации сайтов, в результатах поисковой выдачи играют тексты. 
 

