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Ход урока:
1. Внимательно изучить новую тему и сделать конспект.
2. Ответить на вопросы.

Полиграфия. Офсетная и цифровая печать.

Полиграфия (от др. греческого polys - многочисленный и grapho - писать) - отрасль промышленности, занимающаяся размножением текстовой и графической информации, путем переноса заранее сформированного красочного слоя из какого-либо резервуара на воспринимающую поверхность (бумагу, картон, пластик и др.). К полиграфической продукции относятся книги, газеты, журналы, календари, буклеты, этикетки и прочее.
Полиграфическая продукция — это продукция, выпускаемая типографиями в результате производственной технологической цепочки полиграфического процесса: дизайна полиграфии, допечатной подготовки, послепечатных и отделочных работ.
Чтобы получать качественную полиграфическую продукцию, требуется высокая квалификация и опыт многих людей, качественные материалы, современное оборудование, а также слаженная работа всех отделов типографии, целью которых является оперативное изготовление полиграфической продукции высоко качества.
Полиграфическую продукцию принято делить на несколько основных групп:
1. Представительская продукция. К данной полиграфической продукции принято относить визитки, папки, блокноты, конверты, приглашения, фирменные бланки, конверты. Данная продукция необходима для нормального функционирования любой фирмы и компании. Поэтому ее еще называют деловой полиграфией. Выполняется она, как правило, в фирменном стиле компании, который поднимает имидж компании в глазах партнеров и потенциальных клиентов, способствует росту популярности и узнаваемости компании и производимой ею продукции на рынке. Нельзя не добавить, что за последние годы, роль деловой полиграфии несколько расширилась - деловая полиграфия, изготовленная в фирменном стиле, выполняет еще и рекламные функции.
2. Следующая группа – это книжно-журнальная продукция. Печатается она, как правило, большими тиражами в крупных типографиях. К данной полиграфической продукции относится печать книг, учебников, журналов и т.д.
3. Рекламная продукция. Данная группа продукции, пожалуй, является самой многочисленный по видам предлагаемых рекламных печатных изделий: это листовки и флаеры, буклеты, брошюры и каталоги, этикетки, листовки в конвертах и без, плакаты, афиши и постеры и т.д. Рекламная продукция - самая разнообразная продукция по своему воплощению, ведь у нее очень непростая задача - привлечь внимание потенциального клиента, заинтересовать его, донести информацию о предлагаемом товаре и услуги. Поэтому специалисты в области рекламы вынуждены постоянно придумывать новые виды рекламной продукции, способной заинтересовать и удивить потенциальных клиентов компании, привлечь их внимание. Типографиям же, чтобы изготавливать конкурентоспособную рекламную продукцию, приходится искать способы и возможности воплощения в жизнь самых необычных дизайнерских идей.
4. Календарная продукция. Календари - самая многофункциональная полиграфическая продукция. Каких только функций не выполняют календари: это контроль за временем и планирование дел, это замечательное украшение офиса, замечательный подарок и эффективный рекламоноситель. Недаром календарь является очень популярной полиграфической продукций.

Вопросы для проверки:
1. Перечислите основные группы полиграфической продукции;
2. Перечислите, что относится к представительской продукции;
3. Объясните для чего применяется рекламная продукция в полиграфии;
4. Назовите, что является технической основой полиграфии.
Чем отличается офсетная печать от цифровой
Si duofaciunt idem, nоn esr idem.
Если двое делают одно и то же, то это не одно и то же.
(Публий Теренций Афр, драматург, представитель древнеримской комедии, II век до н.э.)
В заголовке вопрос, который задает каждый третий посетитель нашей типографии. Отвечать можно очень долго – а мы попробуем коротко, не влезая в нюансы технологий.
Вначале условимся об определениях.
Что такое печать вообще
Любая печать – это перенос краски (красочного пигмента со связующими веществами) на запечатываемую поверхность. Это можно делать по-разному, по способу переноса и различают виды печати.
Результат переноса – печатный оттиск. Заказанное количество печатных оттисков одного вида мы называем тиражом.
Что такое цифровая печать
Получение оттисков (тиражей) прямой печатью из электронных файлов без промежуточного переноса изображения, т.е. без использования печатных форм. Каждый тиражный оттиск формируется индивидуально.
Подвиды цифровой печати – лазерная и струйная печать. Лазерная используется для тиражирования листовок, небольших плакатов, книг, брошюр и схожих видов изданий. Струйная печать нужна для широкоформатных баннеров, плакатов, растяжек и т.п.
Что такое офсетная печать
В классической офсетной печати изображение, состоящее из печатных и пробельных элементов, формируется на металлической пластине: мы ее так и называем – форма. Краска с печатных элементов попадает на промежуточный офсетный цилиндр, покрытый упругим слоем, резиной. Этот цилиндр и дал название способу печати — offset printing.
С офсетного цилиндра краска переносится на запечатываемый материал, и печатный оттиск готов.
Офсетная и цифровая печать: принципиальные отличия
Существенных отличий несколько. Начнем с самого заметного отличия – цена.
Стоимость цифровой и офсетной печати
Печать единичных оттисков дешевле делать цифровым способом. При тиражах от 250-300 экземпляров формата А3 офсет перехватывает ценовую инициативу и, чем больше тираж, тем дешевле один оттиск из него.
Цифровая и офсетная печать: разница технологий
Принципиальное различие в том, что офсетная печать использует форму с неизменным по ходу тиражирования изображением. Цифровая же печать формирует изображение с каждым оттиском.
Лазерные аппараты используют сухой пигмент, закрепляющийся на бумаге запеканием. Струйные устройства используют жидкие чернила с различными способами закрепления – впитывание, окисление и закрепление под воздействием УФ-излучения.
Офсет использует текучие, относительно густые краски – намного гуще, чем чернила для струйной печати. Промежуточный офсетный цилиндр с упругой поверхностью позволяет использовать бумаги, вызывающие затруднения при цифровом способе.
При цифровой печати трудно, а иногда и невозможно, работать с выделенными цветами красок, так называемыми пантонами, особенно металлизированными, офсет справляется с такой задачей без затруднений.
Наличие офсетного цилиндра делает проще работу с текстурной бумагой и картоном.
Важно!
· Офсетные оттиски лучше реагируют на биговку (сгибание). Проще говоря, на цифровом отпечатке по месту сгиба могут образоваться трещины. На офсетном оттиске вероятность растрескивания гораздо меньше.
· Ламинация (покрытие прозрачной пленкой) цифровых оттисков при плотной запечатке часто требует специальной, более дорогой пленки.
Цена первого оттиска при цифровой и офсетной печати
При прочих равных условиях цена первого оттиска с офсетной машины дороже цифрового на стоимость подготовки форм и необходимого количества бумаги для так называемой приладки – совмещения цветов и выхода на стабильный цвет (для машин формата В2 это от 4000 до 7000 руб. при работе на обычной мелованной бумаге).
Офсетная печать – минимальный тираж
Именно наличие приладки и определяет минимальный (в экономическом смысле) тираж. Для машин третьего и второго формата он находится в диапазоне от 250 до 400 оттисков, в зависимости от нюансов макета и отработки технологий в конкретной типографии.
В цифровой печати понятия минимального тиража нет – скорее есть понятие максимального тиража, оно определяется сравнением с ценой при других видах печати.
Отличается ли постпечатная обработка офсетного и цифрового способов полиграфии?
Да, разница есть.
✔ Отличия, обусловленные тиражом.
Цифровые тиражи, в основном, рентабельны от одного оттиска до нескольких сотен. Офсетные тиражи выгодны от 200-300 оттисков до сотен тысяч и миллионов. Соответственно оборудование для постпечатной подготовки условно делится на группы:
· «легкое», для цифровых тиражей: оно быстро готовится к работе, но не приспособлено для обработки длинных тиражей с большой скоростью и низкой стоимостью обработки на единицу продукции;
· «тяжелое» постпечатное оборудование: дольше подготовка к работе, но высокая скорость и автоматизация процессов.
✔ Отличия, обусловленные технологией.
К примеру, на тонер (краска) лазерных цифровых машин при большой запечатке плохо ложится обычная пленка для ламинации, следует использовать специальную, с усиленным клеевым слоем. Иногда при сгибании цифровых оттисков на линии сгиба образуются трещины красочного слоя. В таких случаях требуется предварительная биговка линии сгиба либо изменения дизайна.
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Офсетная печать
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Цифровая печать
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Послепечатная обработка

[image: Допечатная подготовка]

Допечатная подготовка
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FAQ ➤ Как визуально отличить офсетную печать от цифровой?
Современные машины цифровой печати очень отличаются от своих предшественников даже десятилетней давности. Радикально улучшены красители лазерной и струйной печати, далеко вперед ушли алгоритмы растрирования. Некоторые цифровые машины научились использовать белила, металлик и другие пантоны.В результате непрофессионалу тяжело (а порой невозможно) различить на глаз оттиски офсетной и цифровой печати. Под сильным увеличением опытный человек может заметить следующие особенности:
— Для качественной офсетной печати:
· Наличие растра в очень светлых участках изображения (1-3%). Это под силу далеко не всякой цифре, для офсета такое воспроизведение – норма. Аналогичная ситуация в глубоких тенях картинки.
· Более равномерное распределение красочного слоя в сравнении с цифровыми машинами. Особенно это касается печати на материалах с выраженной текстурой поверхности.
— Для цифровой печати:
· Возможная «пила», зазубрины на краях печатных элементов.
· Микрочастицы красочного порошка (при лазерной печати) на пробельных элементах изображения.
· В большинстве случаев цифра ограничена интервалом от 7 до 95% насыщенности и испытывает серьезные проблемы при печати больших светлых плашек до 9-10%.
В некоторых случаях можно различить офсет от цифры по форме растровой розетки – здесь надо очень хорошо понимать возможности тестируемого оборудования и разрешающей способности печати. Офсет легко реализует честные, без аппроксимации и имитирования, 2400 dpi и выше. Для цифры это пока недостижимо.
Все перечисленные (и другие) различия вовсе не мешают мирному сосуществованию офсетной и цифровой печати. Это разные инструменты для разных задач, и в умелых руках отлично сочетаются даже в одном издании.
Резюме: как выбрать способ печати
При выборе способа печати следует исходить из поставленных задач. На это влияют:
· размер тиража;
· запечатываемый материал;
· характеристики оригинал-макета;
· срок, отпущенный на печать.
Цифровая печать позволит получить первые оттиски на день-два быстрее, чем офсет, иногда это критично.
Офсет сделает много оттисков дешевле, на нем можно использовать больше красок и типов бумаги и картона.

Этапы предпечатной подготовки. Выбор формата печатной продукции.
Этапы предпечатной подготовки
1. Определение размера бумаги и припусков на обрезку. Размеры подбираются индивидуально, а припуски необходимы для предотвращения неточности в процессе обрезки, когда остается белая рамка по краю изделия.
1. Определение типа раскладки и их количества на 1 листе бумаги. Если печатаются разные изделия, учитывается их тираж.
1. Помимо раскладки на бумаге должны находиться следующие элементы:
2. маркеры для обрезки;
2. шкалы. Расстояние от нижней шкалы до края бумаги должно составлять не менее 1см;
2. монтажные метки.
1. Подготовка макета. Этот процесс включает такие операции:
3. растровые изображения переводятся в модель CMYK с разрешением 300 ppi;
3. в растровые изображения также переводятся абрисы, заливки, тени, прозрачности и все наложенные эффекты;
3. выравнивание тона черного цвета текста;
3. контроль оверпринтов;
3. после коррекции применяется функция предварительного просмотра для внесения последних исправлений перед печатью.
1. Полностью готовый макет с припусками для обрезки раскладывается на листе бумаги. На нем проставляются монтажные метки, шкалы и маркеры. В таком виде файл передается для дальнейшей работы. На этом предпечатная обработка считается завершенной.
Выбор формата печатной продукции.
A0, A1
чертежи, постеры
A1, A2
лекционные плакаты
A2, A3
рисунки, диаграммы, большие таблицы
A4
письма, журналы, анкеты, каталоги, стандартный формат для офисных принтеров и копировальных аппаратов
A5
блокноты
A6
открытки
B5, A5, B6, A6
книги
C4, C5, C6
конверты для писем формата А4 (C4), сложенного вдвое формата А4 (C5), сложенного втрое формата А4 (C6)
B4, A3
газеты (поддерживается большинством копировальных машин в дополнение к А4)
B8, A8
игральные карты.

Обзор основных видов печатной продукции
Листовка – это как правило бумажный лист формата А5 или А4, запечатанный с одной или обеих сторон, в одну или несколько красок рекламного или информационного содержания.
Листовка долго не хранится - человек, прочитав ее и не получив из нее интересной для него информации, просто выкидывает ее в корзину, а вспомнив в будущем о содержании уже не может ею воспользоваться.
Рекламные листовки обычно содержат краткую информацию предлагаемых услугах и товарах, информацию о предстоящих акциях. Обычно листовки ярко проиллюстрированы фотографиями продукции, на них имеется карта-схема проезда и т. д.
Плакат - один из видов полиграфической продукции, используемый в наружной рекламе. Плакаты делают большого размера и вывешивают для массовой рекламы товара, услуги или какого-либо мероприятия.
Плакат - вещь неиндивидуальная, то есть информацию с одного плаката прочитает не один человек. Это делает такой вид рекламы более привлекательным для заказчиков чем листовки. Однако есть одно, но - для размещения плаката необходимо наличие плоскости (места), куда его можно будет повесить.
Буклет — это листовка, которая сфальцована в один или более фальцев.
Основное отличие буклета от иных видов полиграфической продукции - отсутствие какого-либо скрепления (склеивания). Сегодня буклет является наиболее распространенным средством рекламы. Всевозможные путеводители, карты, схемы, технические паспорта продукции, инструкции и пр. — вот далеко не полный перечень возможного применения буклета.
Рекламные буклеты — это неплохой, а подчас и единственно приемлемый выбор для информирования клиентов о товарах (услугах) в офисах, на выставках, презентациях, при почтовой рассылке.
Брошюра — это печатное непериодическое издание, которое характеризуется сравнительно небольшим количеством страниц (от 8 до 48), скрепленных скрепкой либо клеем.
Рекламная брошюра - одно из средств массовой печатной информации, которое характеризуется возможностью размещения на страницах расширенных и проиллюстрированных сведений о продукте (услуге).
Брошюра — это распространенный вид рекламной продукции, может быть сравнительно недорогой. Брошюра с успехом выходит, как небольшими тиражами, так и огромными (более 1 млн экз.). Брошюра вмещает несоизмеримо большее количество данных, чем листовка или буклет, и, как правило, у конечного пользователя она имеет больший срок службы. Есть вероятность того, что потенциальный заказчик сразу не отправит ее в корзину для мусора, а сохранит на некоторое время и вследствие, возможно, воспользуется информацией из брошюры.
Каталог - печатный носитель информации, который рассказывает о перечне производимой продукции (услуг), истории создания и развития предприятия, преимуществах и отличительных чертах того или иного продукта и т. д.
Рекламный каталог для любого серьезного предприятия является неотъемлемой частью имиджа, а порой и просто необходимым условием продажи продукта.
Журнал — это периодическое издание. Кроме рекламных (бесплатных), журналы должны продаваться. Чтобы продать журнал, необходимы три составляющих успеха: содержание, дизайн и печать. Если все три составляющих правильно реализованы – успех журнала гарантирован.
Еженедельный журнал, ежемесячный журнал, журнал с периодичностью выхода два раза в месяц, три раза в год и т. д. — вот далеко не полный перечень периодичности выхода журналов, одним словом, все зависит от Вашей фантазии, вдохновения, экономической целесообразности и здравого смысла.
Книга — это непериодическое издание, объемом более 48 страниц в мягком (скрепленное термобиндером) либо твердом переплете (прошито ниткой).
Календари – носитель информации, который изначально имеет цель отображать даты. Также календарь показывает дни недели и праздники. Впоследствии календарь трансформировался и в рекламный носитель. Оказалось, очень удобно размещать на календарях рекламу. Человек, когда пользуется календарем всегда кроме даты наблюдает и рекламную информацию. Обычно календарь стоит на самом видном месте, поэтому рекламу на календаре увидят не только те, кто им постоянно пользуется, а и случайные гости, и посетители. Вообще корпоративный – календарь отличный подарок в новогодние праздники, да и вообще календарь с символикой компании всегда востребован. Календари подразделяются как: настенные календари, настольные календари, карманные календари.
Наклейки – носитель информации, который имеет клеющую основу, предназначенный для наклеивания на какую-либо поверхность. Область применения наклеек весьма различна: это наклейка на продукцию в виде этикетки, наклейка какой-либо технической информации на поверхность продукции (либо ее упаковки), наклейки в виде указателей, наклейки в виде листовок и многое другое.
Папки – продукция в своем изначальном смысле должна хранить какую-либо информацию в себе. Со временем папка из простого безликого хранителя бумажек превратилась в яркий рекламоноситель. Любая уважающая себя компания сегодня имеет папки с корпоративной символикой. Как правило папки печатаются на картоне, после чего высекаются и складываются. Существует великое множество вариантов отделки папки - от ламинации до тиснения и выборочного лака. Виды и отделка папок ограничены только фантазией заказчика и его дизайнера.
Карты, атласы – носитель информации, без которого невозможно обойтись, когда путешествуешь на автомобиле в незнакомой местности. Карты печатаются, как правило максимальным форматом, а потом фальцуются (сгибаются) до удобного компактного варианта. 
Визитные карточки 90*55, 95*50, 85*55 – это листок плотной бумаги или картона, содержащий сведения о человеке или фирме.
Личная визитная карта используется, в основном, при дружеском знакомстве и неформальном общении. Она содержит имя и фамилию владельца, а также контактную информацию (например, телефон или ICQ). Для таких визитных карточек характерен свободный стиль исполнения.
Деловые визитные карты используются в бизнесе, на официальных встречах для предоставления контактной информации потенциальным партнерам. На такой визитке указывается имя и фамилия сотрудника, его должность, название организации, контактная информация (адрес, телефон, e-mail и т.д.). На ней представлена информация о компании, в которой работает человек, сфера деятельности, логотип, эмблема и прочее. Эти визитки имеют, как правило, строгий дизайн и выполняются в одинаковом стиле для всех сотрудников организации.
Корпоративные визитки представляют компанию, а не конкретное лицо. Чтобы создать эффективную визитку для организации, вы должны указать в ней название компании, перечень оказываемых услуг или изготавливаемой продукции, контактную информацию (телефон, адрес сайта, схему проезда и т.д.). Эти визитки используются, в основном, в рекламных целях (рекламные карты), например, раздаются на выставке. Часто их делают двусторонними.
Этикетка 50*90; 55*85 – листок специальной этикеточной бумаги, содержащей сведения о товаре или продукции.

Вопросы для проверки:
1. Перечислите, что содержат в себе рекламные листовки;
2. Назовите, на какие типы разделяются книги;
3. Перечислите существующие форматы визитных карточек;
4. Назовите разновидности визитных карточек и дайте им краткую характеристику.
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